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Starogard Gdanski, dnia 16 grudnia 2014

Modyfikacja Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia nr 1

Na podstawie art. 38 ust. 4 Ustawy Prawo Zamoéwien Publicznych, Zamawiajacy dokonuje modyfikacji
tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia

1. Zamawiajacy modyfikuje tre$¢ siwz pkt 3.4 - Termin wykonania zamdéwienia, warunki ptatnosci,
rozliczenia., nadajgc mu brzmienie:
Rozliczenia pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawcg czesci | bedg nastepowaly po kazdej dostawie
materialéw promocyjnych (Etap I i II) oraz po zrealizowaniu czesci kampanii medialnej- na
podstawie raportéw miesiecznych. :
Rozliczenia pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawcg czeéci Il bedg nastepowaly na podstawie
raportéw miesiecznych Wykonawcy.

2. Zamawiajacy modyfikuje tres¢ umowy § 2 pkt 4, nadajgc mu brzmienie:
Zaptata faktur nastgpi w terminie ..... dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego faktury.

Ostatnia platno$¢ nastapi po przedstawieniu przez Wykonawce raportu koncowego z catosci
trwania kampanii promocyjne;j.

3. Zamawiajacy modyfikuje tre$¢ pkt 2- Opis przedmiotu zamoéwienie, Cel i zakres zamdwienia-
Zakres I pkt b) ppkt 2 nadajgc mu brzmienie:

Broszure nalezy opracowac w formacie A5, papier z recyklingu, druk w pelnym kolorze, objeto$¢
min. 8 stron.

Broszura powinna zawiera¢ informacje na temat udziatu Unii Europejskiej w finansowaniu
Projektu zgodnie z zasadami wizualizacji przedsiewzie¢ wspétfinansowanych z Funduszu
Spodjnosci, a takze powinna by¢ opracowana zgodnie z identyfikacjg wizualng dziatan informacyjno-
promocyjnych. Ulotka z ogélnymi informacjami o Projekcie, dziataniach Unii Europejskiej w
zakresie ekologii i ochrony srodowiska oraz finansowaniu projektéw z Funduszu Spéjnoséci

4. Zamawiajacy modyfikuje tre$¢ pkt 2- Opis przedmiotu zamoéwienie, Cel i zakres zamdwienia-
Zakres I pkt b) ppkt 4 nadajgc mu brzmienie;

b) opracowanie materiatéw promocyjnych tj.

e torby ekologiczne o wymiarach 38x 41 c¢m, materiat: drelich, krétkie ucho, gramatura
180g/m2- ilo$¢ 5.000,

¢ broszure w formacie A5, papier kredowy min. 150 g/m?, druk w petnym kolorze, objeto$é¢
min. 8 stron, ilo$¢ 13.000,

e ogloszenie prasowe:
- zaproszenia na festyn- 20 szt.- Wykonawca zapewni , aby dane zaproszenie ukazato sie
co najmniej na terenie gminy w ktérej odbywac sie bedzie dany festyn,
- cykl 3 artykuléw podsumowujgcych festyny oraz 4 artykutéw o gospodarce odpadami -

wykonawca zapewni by wszystkie artykuly ukazaty sie w prasie zapewniajgcy dostep do
wszystkich mieszkancdw regionu.

e gadzety reklamowe:
- komplet Srubokretow - w ksztatcie dlugopisu z klipem, zawierajgcy minimum 6
wymiennych koficdwek, koncéwki mocowane za pomoca magnesu, logo wygrawerowane
na powierzchni, materiat: metal, wymiary: dowolne, kolor: czarny lub bialy (Zeby dobrze
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byto wida¢ grawer), ilo$¢ 700 szt.
- dlugopisy ekologiczne - dlugopis ekologiczny wykonany z kartonu, plastiku po
recyklingu oraz drewna, lub z samego drewna badz makulatury, logo zrobione za pomoca
nadruku lub graweru, materiat: papier, tworzywo lub drewno. ilo$¢ 1000 szt.
- pitka antystresowa - piteczka wypelniona drobnymi granulkami, logotyp umieszczony na
piteczce, $rednica - 5 cm,4 Kolory po 500 szt., ilo§¢ 2000 szt.
- zestaw do manicure - ze stali nierdzewnej: nozyczki, cazki, pilnik i narzedzie do
czyszczenia paznokci w aluminiowym etui, na ktérym ma znalez¢ sie grawer, ilos¢ 1000
Szt.
- czapka z daszkiem - 225 g/m? 100% bawelna, 6-panelowa, miekki material,
wywietrzniki, daszek (8-krotnie stebnowany), pasek z tego samego materiatu z zapieciem
na klamerke, ilo§¢ 1000 szt.
- piérnik dla dzieci - drewniany piérnik, wyposazony w dwanascie drewnianych kredek,
linijke, gumke oraz temperdéwke, logo na pudetku, materiat: drewno. ilo$¢- 1000 szt.

e papierowy stojak w ksztalcie $mietnika: format po ztozeniu ok 105x180mm, po roztozeniu

- 105x 395mm, karton 300g, druk 4+1 CMYK/P, folia matowa 1+0, koto obrotowe z
wykrojonymi zabkami, $rednica kota 105mm, druk 4+4 CMYK, folia matowa 1+1,
szerokos$¢ podstawy stojaczka po roztozeniu:35mm, sztancowanie obrysu, znitowanie
kotka z ludzikiem z nitem o $rednicy 13mm, grubo$¢ 1mm, projekt sporzagdzony przez
Wykonawce- 5000szt

¢ Wpykonawca kampanii edukacji ekologicznej wykona scenariusz i nakreci wedtug niego nie
krétszy niz 10-minutowy film z rozbudowy Zak}adu, na temat nowo powstajacej instalacji
oraz aktualnego funkcjonowania Zaktadu. Film po montazu i akceptacji dostarczy do
Zamawiajacego na 100 ptytach DVD.

5. Zamawiajacy modyfikuje tres¢ pkt 2- Opis przedmiotu zaméwienie, Cel i zakres zamdéwienia-
Zakres I pkt a) nadajac mu brzmienie:

a) opracowanie koncepcji efektywnej kampanii edukacyjnej na terenie regionu
potudniowego obejmujacego RIPOK ,Stary Las” w oparciu o prowadzone na terenie szk6t
lub Zaktadu lekcje pokazowe z wykorzystaniem materiatéw promocyjnych opisanych
ponizej wraz z opracowaniem miernikdéw jakosci edukacji i ankiet, na podstawie ktérych
prowadzono by pomiar jakosci kampanii. Ponadto koncepcja ma uwzgledniaé
zaprojektowanie i wykonanie przez Wykonawce kampanii medialnej wspierajacej
dziatania kampanii edukacyjnej zaprojektowanej przez Wykonawce i realizowanej przez
pracownikdéw Zamawiajgcego. Kampania medialna ma zaktada¢ publikacje zaproszen na
festyny gminne wplecione w cykl 20 artykuléw sponsorowanych/zainicjowanych na
temat selektywnej zbiérki odpadéw i gospodarki odpadami na terenie regionu
potudniowego wojewddztwa pomorskiego w 2 réznych tytutach prasy regionalnej
(obejmujacej wszystkie z gmin na terenie ktérych bedzie realizowana kampania
edukacyjna) badZz w wiekszej liczbie tytutéw prasy lokalnej (ktérej taczny zakres
terytorialny pokrywa sie z powyzszym) o wielko$ci zajmujgcej standardowy rozmiar A5
(wielko$¢ czcionki, ilo$¢ znakow, szata graficzna - do uzgodnienia z Zamawiajacym),
zgodnie z informacjq przedstawionq w pkt b) Zakresu I. Terminy prowadzenia kampanii
medialnej majg by¢ powigzane z wyjazdami pracownikéw Zamawiajacego do
szkot/przyjazdami szkét na teren Zaktadu oraz z organizowanymi w zakresie II festynami
w Gminach i uwzgledniona w koncepcji kampanii edukacyjnej- ok 60 wyjazdéw do szk6t/
przyjazdow ze szkét. '

W ramach kampanii medialnej Wykonawca zaktualizuje strone internetows projektu
(funkcjonalna i szybka strona gtéwna + do 10 podstron, w tym galeria zdje¢ z realizacji
projektu oraz formularz kontaktowy) i bedzie j3 prowadzit w trakcie trwania niniejszego
zamoOwienia, w szczegélnosci prowadzac galerie zdje¢ projektu oraz umozliwiajgc
pracownikom Spétki umieszczanie artykulow i innych informacji. Za tres¢ umieszczang na
stronie odpowiada Zamawiajgcy. Strona projektu musi zawiera¢ informacje na temat
finansowania, Unii Europejskiej, gospodarki odpadami w wojewé6dztwie pomorskim i na
terenie potudniowego regionu gospodarki odpadami i inne informacje sporzadzone przez
Zamawiajacego. Nowy layout strony musi zosta¢ przedstawiony do akceptacji
Zamawiajacego.



Zarys kampanii edukacyjnej wyglagda nastepujgco: Kampania odbedzie sie na zasadzie
wyjazdéw do wybranych przez gmine Szkét lub ich przyjazdu na teren Zaktadu.
W przypadku przyjazdu do Zaktadu gmina musi zapewni¢ dojazd na teren Zaktadu. Liste ,
szkot i planowane terminy wyjazdéw poda Zamawiajacy. Kampania wsparta bedzie przez
kampanie medialng czyli wydanie ulotek, broszur, itp. skierowang do wszystkich
mieszkancow regionu, poprzez umieszczenie artykutéw w prasie oraz przekazanie ulotek
do gmin w celu rozprowadzenia wérdéd mieszkancow.

W wyniku opracowania powyzszego Zamawiajagcy otrzyma od Wykonawcy
nieograniczone w czasie i przestrzeni prawa autorskie do wszystkich projektow
przygotowanych w celu realizacji przedmiotu zamdwienia.

6. Zamawiajacy modyfikuje tre$¢ pkt 9- Miejsce i termin sktadania ofert, nadajac mu brzmienie:
9. Miejsce i termin skladania ofert, otwarcie ofert.

9.1. Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajacego w pok. nr 2 w terminie do dnia 31.12.2014
godz. 10.00

Oferty zostang otwarte w siedzibie Zamawiajacego w dniu 31.12.2014, godz. 10.15 w Sali nr 1.

Z powazaniem




